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二、说明、目录、图表目录

    改革开放30多年来，我国旅游产业获得长足发展，由单一接待事业发展为复合产业，成为

国民经济新的增长点。&quot;十二五&quot;规划将旅游业纳入国家战略体系，强调提升旅游服

务品质、推进旅游产业转型升级，这为旅游业的大发展提供了新的机遇。在旅游消费需求变

化的背景下，随着旅游市场的成熟化发展，旅游产品形式上也发生了改变。单一落后的传统

旅游观光产品已不能满足现代旅游消费者的需求。当前，旅游产品形式已从观光旅游向休闲

旅游及更多样的产品复合形式转变。

　2013年旅游法的出台和实施，标志着中国旅游业法制化建设实现了根本性的突破，进入了

依法治旅、依法兴旅的新阶段。值得注意的是，旅游投资在快速的增长，在旅游全行业的共

同努力下，2014年旅游业实现平稳增长。预计国内旅游36亿人次，增长10%;入境旅游1.28亿人

次，下降1%;出境旅游首次突破1亿人次大关，达到1.09亿人次。全年旅游总收入约3.25万亿元

，增长11%.报告中提出，2015年旅游业发展预期目标为：国内旅游39.5亿人次，增长10%;旅游

入出境2.48亿人次，增长4.6%,其中入境1.28亿人次，与2014年基本持平；出境1.2亿人次，增

长10%.国内旅游收入3.3万亿元，增长12%;国际旅游收入580亿美元，增长3%;旅游总收入3.66万

亿元，增长11%.除入境旅游外，全面实现&quot;十二五&quot;确定的发展目标。

　中国未来旅游特点会呈现新趋势，旅游业的新产品和新业态层出不穷，像海洋旅游、自驾

车旅游还有房车旅游等新业态正在成为引领旅游消费增长的重要的领域。所以总体来看2014

年旅游的发展总体形势仍然是机遇和挑战并存，机遇大于挑战。 

报告目录：

第一章 观光旅游行业发展综述

第一节 观光旅游行业相关概念概述

一、观光旅游业态界定

二、观光旅游产品分类

三、观光旅游发展阶段

第二节 最近3-5年中国观光旅游行业经济指标分析

一、赢利性

二、成长速度

三、附加值的提升空间

四、进入壁垒

五、风险性

第三节 观光旅游行业产业链分析



一、产业链结构分析

二、主要环节的增值空间

三、与上下游行业之间的关联性

四、行业产业链上游相关行业分析

五、行业下游产业链相关行业分析

六、上下游行业影响及风险提示

第二章 观光旅游行业市场环境及影响分析

第一节 观光旅游行业政治法律环境

一、行业管理体制分析

二、行业主要法律法规

三、观光旅游行业相关标准

四、行业相关发展规划

五、政策环境对行业的影响

第二节 行业经济环境分析

一、宏观经济形势分析

二、宏观经济环境对行业的影响分析

第三节 行业社会环境分析

一、观光旅游产业社会环境

二、社会环境对行业的影响

三、观光旅游产业发展对社会发展的影响

第三章 旅游业主要数据分析

第一节 旅游业交通环境分析

一、铁路运输业发展情况

二、公路运输业发展情况

三、港口运输业发展情况

四、航空运输业发展情况

第二节 中国国内旅游市场发展分析

一、中国国内旅游概况

1、国内旅游人数

2、国内旅游收入

3、国内旅游人均花费

二、国内旅游的发展特征



1、节假日旅游进一步集中

2、一日游占主导地位

3、观光游仍是主体

4、区域旅游热点更加凸显

三、中国国内旅游市场发展预测

第三节 中国入境旅游市场发展分析

一、中国入境旅游概况

1、入境旅游接待人数

2、入境旅游外汇收入

二、入境旅游主要特点

1、入境游客以港澳台同胞为主

2、入境外国游客以亚欧人为主

3、入境外国游客以男性为主

4、旅游目的以观光休闲和商务会议为主

5、入境游客年龄主要在25-65岁之间

第四章 我国观光旅游行业运行现状分析

第一节 我国观光旅游行业发展状况分析

一、我国观光旅游行业发展阶段

二、我国观光旅游行业发展总体概况

三、我国观光旅游行业发展特点分析

四、观光旅游行业运营模式分析

第二节 2014-2015年观光旅游行业发展现状

一、2014-2015年我国观光旅游行业市场规模

1、行业营收规模

2、行业利润规模

二、2014-2015年我国观光旅游行业发展分析

1、各地观光旅游行业发展情况

2、观光旅游行业集中度分析

三、2014-2015年中国观光旅游企业发展分析

1、我国观光旅游企业特点分析

2、中外观光旅游企业对比分析

3、我国重点观光旅游企业发展动态



第三节 2014-2015年观光旅游市场情况分析

一、2014-2015年中国观光旅游市场总体概况

二、2014-2015年中国观光旅游产品市场发展分析

第四节 2014-2015年中国观光旅游行业总体规模分析

一、企业数量结构分析

二、人员规模状况分析

三、行业资产规模分析

四、行业市场规模分析

第五节 我国观光旅游市场供需分析

一、2014-2015年我国观光旅游行业供给情况

1、我国观光旅游行业供给分析

2、我国观光旅游行业投资规模分析

二、2014-2015年我国观光旅游行业需求情况

三、2014-2015年我国观光旅游行业供需平衡分析

第五章 中国观光旅游相关行业发展分析

第一节 旅游景区发展分析

一、旅游景区基本情况

二、旅游景区数量规模

三、旅游景区经营情况

1、接待游客数量

2、营业收入规模

3、门票收入情况

4、新兴旅游景区发展情况

四、旅游景区结构特征

第二节 酒店业发展分析

一、星级酒店发展分析

1、星级酒店数量规模

2、星级酒店构成情况

3、星级酒店收入规模

4、星级酒店经营状况

5、重点旅游城市酒店经营情况

6、星级酒店运行特点总结



二、中国酒店业品牌格局

三、经济型连锁酒店发展分析

1、经济型酒店数量规模

2、经济型酒店市场规模

3、经济型酒店区域分布

4、经济型酒店价格分布

5、经济型酒店市场格局

四、中国酒店业发展趋势

第三节 餐饮业发展分析

一、餐饮业发展概况

二、餐饮业集中度分析

三、餐饮百强企业经营分析

四、餐饮业发展趋势

第四节 旅行社发展分析

一、旅游社发展概况

1、行业发展规模

2、行业经营状况

二、旅行社业务分析

1、旅行社业务结构分析

2、入境旅游业务分析

3、国内旅游业务分析

4、出境旅游业务分析

三、旅行社总体结构分析

1、旅行社区域分布

2、旅行社经营状况

3、旅行社类别分布

四、旅行社行业转型分析

1、旅行社行业发展阶段

2、旅行社行业分工体系

3、旅行社行业集中度

4、旅行社行业盈利能力

五、国际旅行社的发展借鉴



第六章 我国观光旅游行业主要产品分析

第一节 山水风光景点分析

一、我国山水风光景点分布

1、我国山水风光景点分布特点

2、我国山水风光景点分布结构

二、我国主要山水风光景点分析

三、我国山水风光景点经营情况

四、我国山水风光景点建设情况

五、我国山水风光景点规划情况

六、我国山水风光景点发展趋势

第二节 城市景观景点分析

一、城市景观定义

二、我国城市景观景点分布

1、我国城市景观景点分布特点

2、我国城市景观景点分布结构

三、我国主要城市景观景点分析

四、我国城市景观景点经营情况

五、我国城市景观景点建设情况

六、我国城市景观景点规划情况

七、我国城市景观景点发展趋势

第三节 名胜古迹景点分析

一、名胜古迹定义

二、我国名胜古迹景点分布

1、我国名胜古迹景点分布特点

2、我国名胜古迹景点分布结构

三、我国主要名胜古迹景点分析

四、我国名胜古迹景点经营情况

五、我国名胜古迹景点建设情况

六、我国名胜古迹景点规划情况

七、我国名胜古迹景点发展趋势

第四节 国家公园景点分析

一、国家公园定义



二、我国国家公园景点分布

1、我国国家公园景点分布特点

2、我国国家公园景点分布结构

三、我国主要国家公园景点分析

四、我国国家公园景点经营情况

五、我国国家公园景点建设情况

六、我国国家公园景点规划情况

七、我国国家公园景点发展趋势

第五节 主题公园景点分析

一、主题公园定义

二、我国主题公园景点分布

1、我国主题公园景点分布特点

2、我国主题公园景点分布结构

三、我国主要主题公园景点分析

四、我国主题公园景点经营情况

五、我国主题公园景点建设情况

六、我国主题公园景点规划情况

七、我国主题公园景点发展趋势

第六节 森林海洋景点分析

一、森林海洋景点介绍

二、我国森林海洋景点分布

1、我国森林海洋景点分布特点

2、我国森林海洋景点分布结构

三、我国主要森林海洋景点分析

四、我国森林海洋景点经营情况

五、我国森林海洋景点建设情况

六、我国森林海洋景点规划情况

七、我国森林海洋景点发展趋势

第七章 中国观光旅游行业重点区域发展

第一节 华北地区观光旅游行业发展分析

一、华北地区旅游消费情况分析

二、华北地区观光旅游行业发展概况



三、华北地区观光旅游景点分布

四、华北地区观光旅游政策环境

五、华北地区旅游配套设施发展分析

六、华北地区观光旅游行业发展前景

第二节 华南地区观光旅游行业发展分析

一、华南地区旅游消费情况分析

二、华南地区观光旅游行业发展概况

三、华南地区观光旅游景点分布

四、华南地区观光旅游政策环境

五、华南地区旅游配套设施发展分析

六、华南地区观光旅游行业发展前景

第三节 华中地区观光旅游行业发展分析

一、华中地区旅游消费情况分析

二、华中地区观光旅游行业发展概况

三、华中地区观光旅游景点分布

四、华中地区观光旅游政策环境

五、华中地区旅游配套设施发展分析

六、华中地区观光旅游行业发展前景

第四节 华东地区观光旅游行业发展分析

一、华东地区旅游消费情况分析

二、华东地区观光旅游行业发展概况

三、华东地区观光旅游景点分布

四、华东地区观光旅游政策环境

五、华东地区旅游配套设施发展分析

六、华东地区观光旅游行业发展前景

第五节 东北地区观光旅游行业发展分析

一、东北地区旅游消费情况分析

二、东北地区观光旅游行业发展概况

三、东北地区观光旅游景点分布

四、东北地区观光旅游政策环境

五、东北地区旅游配套设施发展分析

六、东北地区观光旅游行业发展前景



第六节 西南地区观光旅游行业发展分析

一、西南地区旅游消费情况分析

二、西南地区观光旅游行业发展概况

三、西南地区观光旅游景点分布

四、西南地区观光旅游政策环境

五、西南地区旅游配套设施发展分析

六、西南地区观光旅游行业发展前景

第七节 西北地区观光旅游行业发展分析

一、西北地区旅游消费情况分析

二、西北地区观光旅游行业发展概况

三、西北地区观光旅游景点分布

四、西北地区观光旅游政策环境

五、西北地区旅游配套设施发展分析

六、西北地区观光旅游行业发展前景

第八章 2015-2020年观光旅游行业竞争形势及策略

第一节 行业总体市场竞争状况分析

一、观光旅游行业竞争结构分析

二、观光旅游行业企业间竞争格局分析

第二节 中国观光旅游行业竞争格局综述

一、观光旅游行业竞争概况

二、中国观光旅游行业竞争力分析

三、中国观光旅游竞争力优势分析

四、观光旅游行业主要企业竞争力分析

第三节 观光旅游市场竞争策略分析

第九章 2015-2020年观光旅游行业领先企业经营形势分析

第一节 中青旅控股股份有限公司

一、企业发展概况分析

二、企业经营情况分析

三、企业发展优势分析

四、企业发展战略分析

第二节 北京首都旅游股份有限公司

一、企业发展概况分析



二、企业经营情况分析

三、企业发展优势分析

四、企业发展战略分析

第三节 上海锦江国际旅游股份有限公司

一、企业发展概况分析

二、企业经营情况分析

三、企业发展优势分析

四、企业发展战略分析

第四节 峨眉山旅游股份有限公司

一、企业发展概况分析

二、企业经营情况分析

三、企业发展优势分析

四、企业发展战略分析

第五节 黄山旅游发展股份有限公司

一、企业发展概况分析

二、企业经营情况分析

三、企业发展优势分析

四、企业发展战略分析

第六节 国旅联合股份有限公司

一、企业发展概况分析

二、企业经营情况分析

三、企业发展优势分析

四、企业发展战略分析

第七节 丽江玉龙旅游股份有限公司

一、企业发展概况分析

二、企业经营情况分析

三、企业发展优势分析

四、企业发展战略分析

第八节 桂林旅游股份有限公司

一、企业发展概况分析

二、企业经营情况分析

三、企业发展优势分析



四、企业发展战略分析

第九节 深圳华侨城股份有限公司

一、企业发展概况分析

二、企业经营情况分析

三、企业发展优势分析

四、企业发展战略分析

第十节 云南旅游股份有限公司

一、企业发展概况分析

二、企业经营情况分析

三、企业发展优势分析

四、企业发展战略分析

第十章 2015-2020年观光旅游行业前景及趋势预测

第一节 2015-2020年观光旅游市场发展前景

一、2015-2020年观光旅游市场发展潜力

二、2015-2020年观光旅游市场发展前景展望

三、2015-2020年观光旅游细分行业发展前景分析

第二节 2015-2020年观光旅游市场发展趋势预测

一、2015-2020年观光旅游行业发展趋势

二、2015-2020年观光旅游市场规模预测

1、观光旅游行业市场规模预测

2、观光旅游行业营业收入预测

第三节 2015-2020年中国观光旅游行业供需预测

一、2015-2020年中国观光旅游行业供给预测

二、2015-2020年中国观光旅游企业数量预测

三、2015-2020年中国观光旅游投资规模预测

四、2015-2020年中国观光旅游行业需求预测

五、2015-2020年中国观光旅游行业供需平衡预测

第十一章 2015-2020年观光旅游行业投资机会与风险防范

第一节 观光旅游行业投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析



四、观光旅游行业投资现状分析

第二节 2015-2020年观光旅游行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、观光旅游行业投资机遇

第三节 2015-2020年观光旅游行业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、技术风险及防范

三、供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、关联产业风险及防范

六、产品结构风险及防范

七、其他风险及防范

第四节 中国观光旅游行业投资建议

一、观光旅游行业未来发展方向

二、观光旅游行业主要投资建议

三、中国观光旅游企业融资分析

第十二章 2015-2020年观光旅游行业面临的困境及对策

第一节 2015年观光旅游行业面临的困境

第二节 观光旅游企业面临的困境及对策

第三节 中国观光旅游行业存在的问题及对策

一、中国观光旅游行业存在的问题

二、观光旅游行业发展的建议对策

第四节 中国观光旅游市场发展面临的挑战与对策

一、中国观光旅游市场发展面临的挑战

二、中国观光旅游市场发展对策分析

第十三章 观光旅游行业发展战略研究

第一节 观光旅游行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略



四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国观光旅游品牌的战略思考

一、观光旅游品牌的重要性

二、观光旅游实施品牌战略的意义

三、观光旅游企业品牌的现状分析

四、我国观光旅游企业的品牌战略

五、观光旅游品牌战略管理的策略

第三节 观光旅游经营策略分析

一、观光旅游市场细分策略

二、观光旅游市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、观光旅游新产品差异化战略

第四节 观光旅游行业投资战略研究

一、2015年观光旅游行业投资战略

二、2015-2020年观光旅游行业投资战略

三、2015-2020年细分行业投资战略

第十四章 研究结论及发展建议

第一节 观光旅游行业研究结论及建议

第二节 观光旅游子行业研究结论及建议

第三节 观光旅游行业发展建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议

图表目录：

图表：2014-2015年我国观光旅游行业相关专利

图表：2014-2015年观光旅游行业经营效益分析

图表：2014-2015年中国观光旅游行业盈利能力分析

图表：2014-2015年中国观光旅游行业运营能力分析

图表：2014-2015年中国观光旅游行业偿债能力分析



图表：2014-2015年中国观光旅游行业发展能力分析

图表：2015-2020年观光旅游行业市场规模预测

图表：2015-2020年观光旅游行业营业收入预测

图表：2015-2020年中国观光旅游行业供给预测

图表：2015-2020年中国观光旅游投资规模预测

图表：2015-2020年中国观光旅游企业数量预测

图表：2015-2020年中国观光旅游行业需求预测

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201508/124612.html

http://www.cction.com/report/201508/124612.html

